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项目背景  



       2020年，新冠病毒疫情在全球蔓延，给民众生产生活及社

会经济发展带来巨大影响。工厂停工、景区关闭、赛事活动全

面取消……各行各业都受到严重冲击。其中，汽车产业、旅游

业、展览展会业、体育行业受到的打击，尤甚。

       2020年，也是中国完成脱贫攻坚的决胜之年，疫情发生以

来习近平总书记在不同场合多次强调，脱贫攻坚不能有缓一缓、

等一等的思想。而是必须再加把劲，狠抓攻坚工作落实，切实

抓好疫情防控狙击战和脱贫攻坚战。调动各方力量，积极主动

投身到疫情防控、脱贫攻坚工作中去，增强战胜疫情、战胜贫

困的信心，用实际行动书写责任担当。    

项目背景



Ø 2月18日，四川省人民政府办公厅发布关于分类有序推进全省

重点项目复工复产的通知

Ø 2月26日，四川省将突发公共卫生事件应急响应调整为二级

Ø 3月20日，尹力省长主持召开省应对新冠肺炎疫情应急指挥部

第二十一次会议，要求推动加快复工复产恢复正常生产生活秩

序

Ø 4月15日，尹力省长主持召开省应对新冠肺炎疫情应急指挥部

第二十五次会议，强调加快推进生产生活秩序全面恢复

项目背景



Ø 2月24日，唐良智市长主持召开市政府第86次常务会议，会议

研究部署重庆市统筹推进疫情防控和经济社会发展有关工作

Ø 3月2日、3月16日，唐良智市长分别主持召开市政府第87次、

第89次常务会议，再次进一步部署统筹推进新冠肺炎疫情防

控和经济社会发展工作

Ø 4月13日，唐良智市长主持召开第94次常务会议，深入学习贯

彻习近平总书记在4月8日中央政治局常务委员会会议上的重

要讲话精神，认真落实常态化疫情防控举措，加快推进生产生

活秩序全面恢复

项目背景



       一次次会议，一次次强调，为全面复工复产，

狠抓经济发展，吹响冲锋号。 

       各级政府为经济复苏颁布了专项扶持政策，

帮助行业迅速恢复生机。力争实现全年经济社会

发展目标任务，确保完成决战决胜脱贫攻坚目标

任务，全面建成小康社会。

项目背景



p1月习近平总书记主持召开中央财经委员会第六次会议，研

究了成渝地区双城经济圈建设问题。

p3月四川重庆两地召开党政联席会议第一次会议，紧紧围绕

党中央确定的战略目标和重点工作，研究贯彻落实措施。

务实推动成渝地区双城经济圈建设开好局、起好步。党政

联席会召开以后，两地签署多项合作协议，涉及多领域合

作“一体化”发展。

项目背景



p4月28日，四川省体育局、重庆市体育局以“云签约”

的方式签署了《推动成渝地区体育公共服务融合发展的

框架协议》。

p5月25日，四川省体育场馆协会、重庆市体育场馆协会，

在重庆签署了战略合作协议。

项目背景

唱好“双城记”、共建“经济圈”，成渝协同、协力、协进、融合发展。



项目意义



       2019年国务院办公厅印发《体育强国纲要》，进一步落

实全民健身国家战略，助力健康中国建设。加快发展体育产业，

培养经济发展新动能，促进体育文化繁荣发展，弘扬中华体育

精神。

       体育场馆作为体育事业和体育产业的重要载体，具有重要

的基础性作用。随着居民健身意识不断增加和对多元体育服务

需求不断增加，人们对于作为空间载体的体育场馆服务业愈发

关注。同时，大型体育场馆作为举办文体赛事活动重要载体，

而大型文体赛事、活动又是吸引人群、促进消费的最好手段。

项目意义—落实体育强国决策部署，弘扬中华体育精神



       受疫情影响，广大群众日常生活习惯被打乱，外出活动

受限制，户外体育活动被禁止，长期处于闭门不出、精神压

抑的氛围中。对城市经济复苏、生活回到正轨、强身健体、

丰富精神生活的渴望达到新高度。 

       川渝两地场馆协会，积极响应各级政府的号召，抓好常

态化疫情防控的同时，积极推进体育场馆全面复工复产，为

市民提供健身服务。同时为助力川渝两地打造 “成渝双城经

济圈”、共同构建“成渝体育圈”，秉承川渝两地“努力把

能做的事先做起来”的原则。

项目意义—助力“成渝双城经济圈”、共同构建“成渝体育圈”



        四川、重庆两地体育场馆协会联合封面新闻、华西都市报、成都体育产业有限责任公司共同策

划集汽车展销、试乘试驾，体育表演、竞技，旅游线路推介于一体的“川渝体育场馆2020首届

惠民汽车文化体育节”活动。

项目意义—增强行业互动、提供高质量、高规格内容输出



        此次活动以体育场馆为载体，将惠民车展、体育健身、旅游推荐等元素融合碰撞，全方位的进行

呈现，促进资源整合及产业融合。既能满足了广大群众对健身运动、业余娱乐的需求，同时也助力汽车

行业、旅游业、展览展会行业加快复苏。

       通过此次活动加强川渝地区体育场馆联动，增强行业互动。为川渝两地体育场馆探索多元化运营模

式奠定良好的基础。

项目意义—创新场馆运营新模式，打造场馆运营新模板



活动策划  



川渝体育场馆
2020首届惠民汽车文化体育节

                          指导单位：四川省体育局、重庆市体育局、（各市州人民政府）
                                              四川日报报业集团、成都文化旅游发展集团有限责任公司
                          主办单位：四川省体育场馆协会、重庆市体育场馆协会
                          联合主办：封面新闻、华西都市报
                            策划执行：成都体育产业有限责任公司、成都中国青年旅行社
                          承办单位：川渝各地市州体育中心                        
                          支持单位：四川省保护消费者权益委员会
                          活动时间：2020年12月13日-15日

活动组织架构（拟定）



        在2020年底岁末，同时在四川省、重庆市的10个城

市体育中心，同期举办“2020首届惠民汽车文化体育旅游

节” 活动，最大限度的覆盖川渝各个区域，形成规模化的

效应，从而让“2020首届惠民汽车文化体育旅游节”活动，

成为川渝两地年底影响力最大、覆盖范围最广的公益性、益

民性节日。

项目亮点—多城联动，规模效应大（举办城市待定）



体育场馆+惠民汽车文化体育旅游节

      同日在多个城市最具代表性的体育场馆，同时开展集文体旅商于一体的大型

综合性益民活动。一方面积极响应各级政府的号召推进复商复市，扩大居民消费，

带动各产业发展。同时也为场馆运营提供高质量、高规格内容输出。

项目亮点—打造西部第一体育场馆惠民汽车文化体育节品牌



全民健身，增强国民体质

       引体育运动入车展，观展同时观看花式运动项目表演，现场报名参与街头比赛项目，亲身体验

热门运动项目，从而培养出对体育运动的兴趣爱好，引导观展人群加入科学健身。同时，现场运动

项目也为民众敞开大门，健身优惠、培训福利，层出不穷。

项目亮点—互动式展会、助力全民健身



千万惠民福利，送到家门口

       在2020首届惠民汽车文化体育旅游节活动现场，主

办方将邀请国际国内的知名汽车品牌，参与到活动中，

为当地的市民带去最新最前沿的汽车产品，为活动现场

群众普及安全用车知识，为所有购车消费者提供全年最

实惠的购车福利。

项目亮点—切实惠民、购车福利



邀请房车品牌参展，现场体验

活动现场规划房车展示区，邀请观展市民体验、试乘

联动俱乐部、品牌，景区景点打造自驾精品旅游线路

推荐

项目亮点—联动房车体验，带动自驾旅游



           充分利用体育场馆空间

环道设置：舞台区、惠民车展区、科学健身区、

                 房车展示区及运动品牌展示区

内场设置：全民健身活动区、互动区

现场规划



活动内容—舞台区

舞台区

u现场设置主舞台，环节设置汽车品牌活动

    乐队表演、体育表演及颁奖仪式等

u提升活动规格，带动现场氛围



活动内容—全民健身互动区

全民健身互动区

u体育表演区：现场邀请体育舞蹈、艺术体操、花式篮球、滑板表演等团体进行精彩技巧展示

u街头竞技区：现场设置三人篮球、五人足球、羽毛球、儿童平衡车等热门项目擂台赛。

u邀请观展人群、健身人群自发参与，一边观展、一边参赛、一边赢大奖



活动内容—科学健身区

科学健身区

u邀请运动科技机构、网红健身房、运动培训机构设置体验区，现场教学科学健身、

运动知识

u邀请观展人群体验VR/AR、EMS科技健身、黑纤体等先锋健身科技



活动内容—惠民车展区

惠民车展区

u邀请汽车品牌、4s店现场展销

u争取行业政策，争取品牌独家优惠

    为现场购车人群提供切实福利



活动内容—房车展示区

房车展示区

u邀请房车品牌现场展示，观展市民试乘体验

u邀请房车俱乐部、品牌与当地旅游局、旅游协会

建立合作渠道，打造精品自驾旅游线路，多城联

合推介



活动内容—运动品牌展示区

运动品牌展示区

u邀请国内外知名运动品牌服饰、户外体育用具及配件现场布展

u打造互动区，集展示、销售、体验功能于一体



宣传推广  



宣传策略

         本次活动宣传以助力 “成渝双城经济圈”、共同构

建“双城体育圈”，川渝体育场馆在行动。“振奋全民

信心、增强大众体质，回归美好生活“为主题。

          通过央省市级媒体，各城市本地微信公众号、微

博蓝V、抖音网红齐发声。利用传统媒体和新媒体构建传

播矩阵，立足川渝，辐射全国。

       以软文、平面视角、短视频、直播、大数据榜单等

传播形式呈现活动亮点，同时不断制造线上话题热点、

开展线下事件营销，最终达到传播目的。



宣传节点

启动期 爆发期 延续期

8月 12月

启动期：活动信息公布，参展品牌、观展人群招募

爆发期：新车发布、品牌活动、特色活动，强势亮相

延续期：活动回顾、故事挖掘、精彩瞬间，官方融媒体矩阵深入跟踪



主办媒体单位：封面新闻、华西都市报

全程支持媒体：封面新闻、（封面新闻各城市频道）

电视台：中央电视台、川渝电视台、（各城市电视台）

报纸：四川日报、重庆日报、（各城市日报）

电台：各城市主流电台

网络：腾讯网、搜狐网、新浪网、汽车之家、易车网（地方站）

新媒体：封面汽车官方微信、封面汽车官方微博、青椒社区

媒体支持



商务合作  



        由川渝体育场馆协会、封面新闻、华西都市报、成都体育产业有限责任公司联合主办的“川渝体育
场馆2020首届惠民汽车文化体育节”，将于2020年12月13日-15日，在四川省、重庆市的10个城市同
期举行。我们将以工匠之心、雕琢展会内容、提升服务质量，将川渝体育场馆2020首届惠民汽车文化体
育旅游节，举办成一个品牌云集、成效显著盛况空前、互惠互利、共赢发展的文体旅商盛会。 

       我们谨热烈邀请您关注并参加2020首届惠民汽车文化体育节。

       特此

       顺祝商祺！

主办单位：川渝体育场馆协会、封面新闻、华西都市报、成都体育产业有限责任公司

各汽车品牌、体育参展商、景区景点和相关行业厂商：



Ø各类整车、汽车零部件、汽车售后相  

   关产品 、新能源汽车及关联技术领域、

   二手汽车领域、其他机动车综合展区

Ø各体育运动品牌、户外用具品牌

Ø各体育运动俱乐部、体育培训机构

Ø各地自驾游俱乐部、景区景点

展览范围



1、参展商与组委会治谈参展事宜,寄发《展商手册》,《展商手册》作为展会活动组委会发布的指定官

方文件,与参展合同具备同等约束效力；

2、参展合同签订后,15个工作日内支付展位费的30%作为预付款,开展前15天付清全部展位费；

3、合同签订截至时间:展前15个工作日

4、展会活动组委会以提升品牌、实效、服务水平,实现可持续创新发展为战略目标,展位安排公平公正,

组委会保留调整部分展位的权利；

5、参展商于展前三个工作日,至指定参展商报到处”办理相关参展手续及各类证件。其他有关布展、参

展、撤展事项及规定,请详细阅读《参展手册》等相关文件并请严格遵守。

索取《展商手册》请联系组委会

参展须知



布展期：   2020年12月11日—12日

展览期：   2020年12月13日—15日（9：00—18：00）

撤展期：   2020年12月15日（18：00）—16日

展览日程

布展期 展览期 撤展期



场内裸展位

  场内精装展位 

标准展位搭建价格 

参展费用

展位规格100㎡到400㎡多种规格，如展商对展位有特别要求，可根据情况

进行调整，特装展位面积最小100平方米起租。

点  位 价  格 备  注

300 元/平方米

800 元/平方米

3000元/个 3M*3M



A类  特装展位套餐设计方案
        面积：200平米

背   墙：木结构，LED  ,立体LOGO

地   面：复合木地板（10CM地台）

地   台：异形两踏步车辆展示

顶   部：桁架悬挂灯具照明

接待台：木结构烤漆板饰面

桌   椅：高档洽谈沙发桌椅

为参展商提供特装搭建套餐解决方案



背   墙：木结构背胶写真+立体LOGO

地   面：复合木地板（无地台）

照   明：标准高档车展灯柱照明

接待台：木结构防火板饰面

桌   椅：简易洽谈桌椅

B类  特装展位套餐设计方案
        面积：200平米
        



背   墙：桁架绷宝丽布喷绘形式背墙

地   面：普通展地毯（无地台）

照   明：桁架悬挂灯具照明

接待台：木结构防火板饰面

桌   椅：简易洽谈桌椅

C类  特装展位套餐设计方案
        面积：200平米
        



感谢观看


